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Beltom Design
As informações contidas nesta apresentação são de
propriedade exclusivamente do cliente que a contratou e
da equipe responsável pela criação.

É proibida a cópia ou alteração total e/ou parcial das
informações descritas a seguir.

C ente: li Grupo Triunfo
D : /202ata Março 4
P : Identidade visualrojeto
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Elton Fonseca Azevedo
Designer - Proprietário

Buenas,
Edinei
Nas páginas a seguir você vai acompanhar o processo de desenvolvimento da 
sua nova identidade visual, e tudo foi pensado para o teu crescimento no 
mercado.

Foi enriquecedor trabalhar desenvolvendo as peças que verá em breve e espero 
que nossa parceria seja um marco na história da tua empresa, assim como foi 
bastante importante para a Beltom.

Um baita abraço,

Estudar e descobrir um pouco sobre tuas metas e desafios, além de conhecer 
mais a fundo seu negócio, foi uma baita experiência.

Estou ansioso pra saber o que achou de tudo. Então, não deixe de entrar em 
contato assim que se sentir confortável para conversar sobre esse projeto.



Antigas
As marcas
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Problemas
da marca 
antiga

As letras não seguem
um padrão de tamanhos
ou formatos. Cada logo
é diferente um do outro,
não passando a ideia de
pertencerem ao mesmo 
grupo.

Os símbolos não tem
uniformidade nos traços.
Há traços mais finos,
outros mais grossos, um
é bem maior que outro e
não há alinhamento entre
eles. Além de haver símbolos
com traçados muito irregulares.

Tipografia 
irregular

O texto ‘’Onde o triunfense economiza
sempre’’ é de difícil leiturabilidade, devido
a letra ser script, ainda mais quando reduzido.

Dificuldade
de leitura

Símbolo
irregular



Porque
devo mudar?



Um redesign ajuda
a manter a marca
atual e atrativa
Qual é a primeira coisa que você vê quando entra na rede social de uma empresa, 
olha a fachada de uma loja ou acessa um site para compras? Posso apostar que, 
com certeza, é o nome e o logotipo da empresa. Acertei?

Nesse momento, é chegada a hora de pensar em redesign. Embora essa mudança 
provoque estranheza no começo, pode acreditar, ela é muito necessária. E, todo 
mundo sai contente no final.

Isso acontece porque a marca é o principal atrativo do primeiro contato do cliente 
com a sua empresa, uma vez que ele é totalmente visual. Porém, se a imagem está 
desgastada, ultrapassada ou até mesmo batida, a primeira impressão pode não ser 
tão agradável quanto você almeja.

A ideia do redesign é trazer o novo para empresa, comunicar uma mudança de 
comportamento e modernizar a marca.
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A nova 
marca do
grupo é



Características
da marca

M O D E R N A
C OT I D I A N A
P O P U L A R
L E V E

Coleção de atributos visuais que representam o mood, 
tom de voz e feeling que a marca deveria comunicar.
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Minimalismo
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Isso acontece porque a simplicidade gera uma melhor 
primeira impressão, além de facilitar toda a compreensão 
e utilização de uma interface. Na construção de uma 
marca, o minimalismo também está muito presente nos 
últimos anos e vai continuar assim por algum tempo.

Se tratando de logotipos, isso faz muito sentido. Afinal, tua 
marca precisa ser clara, compreensível e referenciar o seu 
negócio onde quer que esteja. O logo então se torna um 
protagonista. Ele não é só uma figura ou uma letra que vai 
representar o seu negócio. Ele precisa ser estratégico, 
acompanhar as transformações do mercado, ser versátil e 
muito mais.

Porém, só porque algo é simples, não quer dizer que seja 
fácil de criar. Na verdade, muitos designers acham que 
quanto mais minimalista, mais complexo é criar um bom 
logo. Isso ocorre porque quanto menos elementos, mais 
difícil fica impressionar e passar uma mensagem.

Dizem que um ótimo logo pode ser recriado a mão e de 
cabeça. Ou seja: ele precisa ser simples o suficiente para 
que seja reconhecido, memorizado, lembrado e 
reproduzido com facilidade. E seguindo este princípio, o 
minimalismo nos logotipos é uma tendência que se 
reafirma ano após ano.

Quanto mais
complexo o
design, mais
prejuízo para
o teu negócio.



Paleta
de cores



CMYK 0   0   0   100
PANTONE Process Black C

RGB 0   0   0
#000000

CMYK 0   34   59   0
PANTONE P 24-4 C

RGB 255   179   123
#FFB37B

CMYK 0   75   98   0
PANTONE P 34-8 C

RGB 255   105   12
#FF690C

CMYK 0   83   92   12
PANTONE P 40-16 C

RGB 208   81   6
#D05106
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Apron Aa.
A família tipográfica selecionada para compor a 
identidade visual da marca é Apron. Ela possui um 
desenho de fácil leitura e muito estilo. Vai trazer 
personalidade, boa leitura e modernidade para a 
marca, o que facilitará no dia a dia da comunicação.

Tipografia principal The1234
TheABC567890

DEFGHIabcdefghi
JKLMNOjklmnopq
PQRSTUrstuvwxyz

VWXYZ&-.,;:?!’’
TRIUNFO2024



O símbolo
da marca



O símbolo
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4 empresas
do grupo

Interligação

União/Conexão

Uniformidade





As novas
marcas



A marca
Logotipia completa
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Variações da marca
Cores e negativo





As extensões
da marca



A marca
Logotipia completa
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SUPERMERCADO



Variações da marca
Cores e negativo

SUPERMERCADO
SUPERMERCADO SUPERMERCADO





A marca
Logotipia completa
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MATERIAL DE CONSTRUÇÃO



Variações da marca
Cores e negativo

MATERIAL DE CONSTRUÇÃO
MATERIAL DE CONSTRUÇÃO MATERIAL DE CONSTRUÇÃO





A marca
Logotipia completa
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CORES



Variações da marca
Cores e negativo

CORES
CORES CORES





A marca
Logotipia completa
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DESDE 2022

RESTAURANTE



Variações da marca
Cores e negativo

DESDE 2022

RESTAURANTE

DESDE 2022 DESDE 2022





As marcas
Logotipias com contorno

MATERIAL DE CONSTRUÇÃO

DESDE 2022

RESTAURANTECORES

SUPERMERCADO



Antes e
depois
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Antes Depois

MATERIAL DE CONSTRUÇÃO

CORES

DESDE 2022

RESTAURANTE

SUPERMERCADO



Pattern



As empresas
do grupo



SUPERMERCADO MATERIAL DE CONSTRUÇÃO

CORES

DESDE 2022



A identidade 
em funcionamento

Nenhuma das imagens podem ser consideradas peças 
finais ou layouts fechados, pois cada fornecedor ou 
empresa responsável pela produção de cada item possui 
suas limitações de processo gráfico ou material.

Observação Importante:

Os mockups das páginas a seguir são imagens 
meramente ilustrativos, apenas com o propósito de 
demonstrar o sistema gráfico e a identidade visual 
funcionando em elementos contextualizados, que trazem 
a marca para o “mundo real”.
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Gracias, por
acompanhar

até aqui :)
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Desenvolvido por

D E S I G N


