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Beltom Design

As informagdes contidas nesta apresentacdo sdo de
propriedade exclusivamente do cliente que a contratou e
da equipe responsavel pela criagdo.

E proibida a copia ou alteragdo total e/ou parcial das
informagdes descritas a seguir.

Cliente: Paula Deparis
Data: Junho/2023
Projeto: Identidade visual
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Buenas,
Paula

Estudar e descobrir um pouco sobre tuas metas e desafios, além de conhecer
mais a fundo seu negécio, foi uma baita experiéncia.

Nas pdginas a seguir vocé vai acompanhar o processo de desenvolvimento da
sua nova identidade visual, e tudo foi pensado para o teu crescimento no
mercado.

Foi enriquecedor trabalhar desenvolvendo as pegas que verd em breve e espero
que nossa parceria seja um marco na histéria da tua empresa, assim como foi
bastante importante para a Beltom.

Estou ansioso pra saber o que achou de tudo. Entéo, néo deixe de entrar em
contato assim que se sentir confortdvel para conversar sobre ess

Um baita abrago,
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Sobre a

Empresa



Paula Deparis, bacharel em Odontologia, apaixonada
por criangas e pela profissd@o que escolhi, perante a
isso, decidi unir as minhas duas paixdes, e me tornar
dentista de criang¢a, mais conhecida como
odontopediatra! Realizando atendimentos desde
bebés a adolescentes, efetuando consulta inicial
(avaliagdo, tirar duvidas que os pais/criancas
possuem), instrucdes de higiene, profilaxias,
restauragdes, tratamentos de canal, ortopedia,
cirurgias. Buscando sempre um atendimento
humanizado e individualizado, como toda crianga
merece!
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A Paula |
Deparis e

Extrovertida )( Alegre )( Moderna )( Elegante )( Madura )

Lider )( Energética )( Sdbia )( Acessivel )( Exclusiva )( Livre )

Criativa )( Ousada )( Grande )( Futurista )( Determinada )

contigvel ) (__piterente ) (_persi D) ( iscipi ) ( Profissional )

Respeitadora )( Arrojada )( Atual )( Padronizada )( Cotidiana )

Académica )( Estdvel )( Sonhadora )( Atrevida )( Refinada )

Promissora )( Conservadora )( Sensivel )( Aventureira )( Racional )

Mente aberta )( Relaxada )( Divertida )( Emocional )( Trunquilu)

C
C
C
C
C
C
C
C
C

Intuitiva )( Esperta )( Deslumbrante )( Idealista )( Vibrante )

C

Delicada )( Digital )( Aconchegante )( Orgdnica )( Retrd )( Nobre)

( Sofisticada )( Esperta )( Deslumbrante )( Pesada )

( Rustica ) ( Discreta ) ( Extravagante ) ( Popular ) (Humanu) ( Irreverente )
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Configvel

A Paula |
Deparis e
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Caracteristicas
da marca

MODERNA
HUMANA
SOFISTICADA
ALEGRE

Colegdo de atributos visuais que representam o mood,
tom de voz e feeling que a marca deveria comunicar.
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Pontos de contato
da marca

REDES SOCIAIS
JALECOS
ANUNCIOS
PAPELARIA

Locais onde o publico-alvo da empresa terd as principais
fontes de contato com a identidade visual desenvolvida.

beltom.combr 08



Mapa mental

PAULA DE PARIS - ODONTOPEDIATRIA

O QUEFAZ?

- E uma profissional em odontopediatria,
atendendo desde consultas iniciais até
cirurgias.

CONCORRENTES

« Elisa Chicanowski Odontologia;
« Clinica Simone Bersch.

Diagrama resumindo todas as informagdes que servem
como base para definir o que a empresa é e como ela
precisa se comunicar com seu publico-alvo.

DIFERENCIAIS

- Paciéncia;

- Atendimento ludico;

- Tranquilidade profissional;

« Explicagdo fdcil de entender;

« Resolugéio rapida e eficaz do problema;
- Ambiente aconchegante para a crianga;
- Transmiss@o de confianga durante os
atendimentos e conversas;

PALAVRAS-CHAVE

Odontologia, dentista, odontopediatria,
sorriso, rosto, tratamento, estética

PUBLICO-ALVO

- De bebés a adolescentes;
« Adultos.

COMO A EMPRESA E

Alegre, criativa, confiavel, profissional,
humana, sofisticada.
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Minimalismo

Quanto mais
complexo o
design, mais
prejuizo para
o teu negocio.

Isso acontece porque a simplicidade gera uma melhor
primeira impressao, além de facilitar toda a compreens@o
e utilizagdo de uma interface. Na construg@io de uma
marca, o minimalismo também estd muito presente nos
ultimos anos e vai continuar assim por algum tempo.

Se tratando de logotipos, isso faz muito sentido. Afinal, tua
marca precisa ser clara, compreensivel e referenciar o seu
negocio onde quer que esteja. O logo entdo se torna um
protagonista. Ele néo € sé uma figura ou uma letra que vai
representar o seu negdcio. Ele precisa ser estratégico,
acompanhar as transformagdes do mercado, ser versdtile
muitomais.

Dizem que um 6timo logo pode ser recriado a mdo e de
cabeca. Ou seja: ele precisa ser simples o suficiente para
que seja reconhecido, memorizado, lembrado e
reproduzido com facilidade. E seguindo este principio, o
minimalismo nos logotipos é uma tendéncia que se
reafirmaanoapds ano.

Porém, sé porque algo é simples, ndo quer dizer que seja
facil de criar. Na verdade, muitos designers acham que
quanto mais minimalista, mais complexo é criar um bom
logo. Isso ocorre porque quanto menos elementos, mais
dificil ficaimpressionar e passar umamensagem.
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Paleta de cores

As cores da paleta foram pensadas
para que tua identidade visual
transmita beleza e modernidade.
Os tons de rosa da paleta primdria
remetem @ alegria, atengdo e
perfei¢éo. Dando assim uma ampla
variedade de combinagdes entre as
cores.

Alegria

Atengdio
Perfeigdo




Rosa PD
PANTONE P 68-7 C
CMYKO 89 29 0

RGB247 71 128

#F74780

Dark Pink
PANTONE P 67-15C
CMYK 44 71 48 51 RGB 89 50 60 #59323C

Barry Red
PANTONE P 70-8 C
CMYKO 100 33 40 RGB 160 37 80 #A02550

Watermelon
PANTONE P 71-6 C
CMYKO 75 17 O RGB 252 105 152 #Fc6998

Rose
PANTONE P 73-4C
CMYKO 52 6 0 RGB250 143 177  #FASFB1

Pink Haze
PANTONE P 75-2C
CMYKO 12 0 O RGB 255 229 237 #FFESED




Tipografia

The1234
TheABC567890
DEFGHIabcdefghi
JKLN\NO jk\mnopq
PQR STUrsturwxyz
VWNXYZ&.,-;:?!"
PAULRN 2023

A familia tipogréfica selecionada para dar cara a
identidade visual da marca & Guggeli 2020. Ela G ug g e‘ \
possui um tragado moderno e alegre, frazendo 202

umexcelenteimpactovisual. o 020

Thel234
TheABC567890
DEFGHIabcdefghi
JKLMNOjkimnopq
PQRSTUrstuvwxyz
VWXYZ&.,-:?!"
DEPARIS20?2
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A marca
Logotipia completa

PaU\a PERIATRIA
< Deparis
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A marca
Logotipia com CRO

Paula .
< Deparis
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Aidentidade
em funcionamento

Observagdo Importante:

Os mockups das paginas a seguir sdo imagens
meramente ilustrativos, apenas com o propdsito de
demonstrar o sistema grdfico e a identidade visual
funcionando em elementos contextualizados, que trazem
amarca para o “mundo real”.

Nenhuma das imagens podem ser consideradas pegas
finais ou layouts fechados, pois cada fornecedor ou
empresa responsavel pela producéo de cada item possui
suas limitagdes de processo grafico ou material.
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Gracias, por
acompanhar
até aqui :)
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Desenvolvido por

BetioM

DESIGN



